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Focus Turismo e cultura del 17.03.2016 e 24.03.2016

Invitati: Enti pubblici, operatori del settore turistico e della cultura, associazioni di categoria, soci
della societa e quanti interessati a dare un contributo sul settore. Sono stati fatti invii specifici via
mail a cui & seguito un ricontatto telefonico i giorni precedenti I'incontro e sono state fatte due
apposite newsletter,

Persone presenti incontro 17/03/2016: N. 43

Sogg. pubblici Imprese Ass. categorie | Tecnici Altro

16 14 5 5 3
27

Fotografie




Tema:
Al primo incontro sono stati invitati dei relatori esterni esperti del settore:
Daminano Alprandi - Coordinatore dell’area ricerca e consulenza di Fondazione
Fitzcarraldo, si occupa di progetti di valorizzazione del patrimonio culturale in aree
montane e rurali in tutta Italia.
Flavia Fagotto - Consulente specializzata nella gestione delle destinazioni turistiche in
relazione ai prodotti e ai servizi diretti al turista, si occupa di sviluppo di progetti turistici.
Dopo un primo intervento del Presidente Bruno Capanna che ha presentato la situazione del
territorio del Montefeltro nei due settori di interesse cultura e turismo cosi come emerso dalla
lettura dell’analisi di contesto svolta, dalle schede pervenute e dalle impressioni raccolte nei
precedenti incontri, & seguito lintervento dei due relatori. Entrambi hanno presentato,
proiettando diapositive, casi studio ed esempi di buone pratiche dei settori di interesse, stimolato i
presenti in una discussione attiva per fare emergere le problematiche e i punti di forza dei settori
oggetto di studio. Per il settore turismo la dott.sa Fagotto presentando un estratto del lavoro di
analisi svolto con il progetto di cooperazine infraterritoriale del Brand contestualizzato al
Montefeltro, ha fatto anche un approfondimento sul turismo slow e i principali trend in atto legati
al turismo culturale
Alla fine dell'incontro ai presenti & stato chiesto di compilare una scheda specifica "focus” da
riconsegnare prima del secondo incontro, da discutere nel secondo appuntamento del 24.03.2016.
Dal primo incontro & emersa |'esigenza di rivedere la proposta turistica Montefeltro che deve
diventare “esperenziale”, per potere distinguersi e valorizzare rispetto le innumerevoli proposte
presenti. Cio significa scegliere tra le proposte esistenti e al contempo creare proposte nuove
adatte a facilitare turista la possibilita di potersi costruire da solo la propria esperienza
complessiva di vacanza grazie a molteplici offerte integrabili tra loro.
Il viaggio deve creare un’esperienza unica, legata a temi specifici del luogo, deve essere capace di
fare sintesi con le risorse del territorio, materiali e immateriali.
Le slide dei relatori sono state inserite nella pagina http://costruiamoinsieme.montefeltro-leader.it/
Seguono il foglio presenze, la scheda “focus” con relativo esempio di compilazione e le slide
proiettare dai relatori durante I'incontro.

Persone presenti incontro 24/03/2016: N. 33

Sogg. pubblici Imprese Ass. categorie | Tecnici Altro

9 13 3 3 5
24




Fotografie

Tema: Dopo i saluti del presidente ha preso la parola I'esperta Flavia Fagotto che ha riassunto
brevemente quanto discusso nel precedente incontro per poi passare la parola al presenti
{(prevalentemente imprese del settore turistico e culturale) per iniziare la discussione dei casi
studio specifici: La discussione & iniziata analizzando i cinque casi studio pervenuti, per poi
raccogliere le proposte di tutti i presenti in sala.

Sono intervenuti nell’ordine:

Alessio Torino dell’associazione Pracica,

Daniela Cini in rappresentanza del Comune di Urbino,
Riccardo conte dell’Urbino Jazz Club,

Marco Perugini dell’azienda Tipico Tips,

Roberto Imperato dello Studio Movimento Danza,



Sabrina Ferrante assessore al Comune di Montecopiolo,

Alice Lombardelli assessore al comune di Urbania,

Anna Maria Fratta dell’Officina Creativa del Montefeltro,

Endro Martini responsabile Sigea Marche,

Delfina Betonica assessore del comune di Fermignano,

Giorgio Tabanelli dell’associazione A.C.T.V.

con la moderazione del direttore Domenico Maria Fucili e della dott.ssa Flavia Fagotto.

Dall’incontro sono emersi molti spunti interessanti e prima fra tutte la necessita di fare rete per
presentare proposte integrate in cui il Comune di Urbino, per I'importanza che ricopre nel ambito
territoriale di riferimento, potra svolgere da elemento trainante.

Dalla discussione per i “siti minori” & emersa la grande difficolta di gestire e dare servizi continui
come l'apertura delle numerosissime mostre e musei dislocati nel territorio. Elemento di
discussione @ stata anche la qualita del servizio offerto, che deve essere all’altezza delle
aspettative dei turisti, ma che spesso, per motivi gestionali & svolto da personale non qualificato.

Seguono il foglio presenze e copia delie proposte pervenute.
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PSL Montefeliro Sviluppo 2014 - 2020
Focus Turismo e Cultura

Incontro del 17.03.2016 - ore 15.00 - sede Barco Ducale di Urbania [PU)
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in rappresentanza di Firma emall

“LSA UENE. R0,

FRENOE (ORS00 Q10N [ vuetueeeis@at 7T

TMWBRO  Pagw cen

LU Aok TEATD (A o \ §\ e Ugonec, G BaTn e

Hasvv e (awse.

oo sl COAGL

n.;h, T TR OWF e AL Re ?.{.nf...mr,r_.nw ?aw?mru??.v.,
CiNanNt Ameeen CONF(s HHRAGS € AREECIG NS My Cad e T
LwCa \“apeli, PESNCIAY T m,nlg\mﬁ_t SEcrETERIA@ SERIT. DEC
Koswe L A BRISIGTT SedVe ARGt e SHL \“\&\r Y ﬁniﬁi&ﬁ.\v YN
I \J

S5 Tor\ve pocTiey bss. cos Al Lo ain @ gl
AN NZRCYRIN, Libono PLOPECIONSG .\&«\b\r\\&\.\ L | VERRD @ Tiscdr. &
DAVIDE  PRATELMAL Lo Qoﬂmhooém? .m@: _Q\Q @b@v@ TOMERNALL, DAV 5mﬁ, %_a% N

4\&0. \\Mtg\ B ﬂm\v\,

ﬁp\ A M/ SHEM 6
f

£l

\\v\mn\ﬁ\\.mq CLL.

HE

VIR s DySTafro FOrORGOE SN DL ke Crrecditsle X
Mouica Purtd 13 67 U H L TV we” (wTay 20 \.\\Eeﬁ ?,\,.ﬂ\/ a:..wt%n.ug“%wféw?,%r_ Pt s
VAL AT LU0 2 CcGTIVIZ VAR, o P— .\I!.iil.l.lm[ Ras&&&ﬁmﬂl Nﬁmy\_ﬂcs.a,.p ¢ Pl




GAL Monteteltre Svituppo Tel +3Q 0722 317599 into@montsteliroleader.it
I J Via Manzoni 25 Fox +39 0722 317739 montefeitrosvilupposcol@pec.

61049 Urbama IPL} tak, www,montefeltro-leader.it
PIVA Q1377860414

PSL Montefeltro Sviluppo 2014 - 2020
Focus Turlsmo e Cultura
Incontro del 17.03.2016 - ore 15.00 - sede Barco Ducale di Urbania (PU)
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Incontro del 17.03.2016 - ore 15.00

GAL Monteteltro Sviluppo
Via Manzoni 25

7049 Urbang (PUY 1ol
PivA 01377860414

Tel. +39 0722 317599
Fax +39 Q722 317739

into@montetelroleader.?
montefeirosviluppascan@pec. 4

www.montefeltro-leadsr it

PSL Montefeliro Sviluppo 2014 - 2020
Focus Turismo e Cultura

- sede Barco Ducale di Urbania (PU)
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti e

SCHEDA DI LAVORO

INDIVIDUAZIONE DELLE RISORSE DA CUI PARTIRE PER LA DEFINIZIONE DELLE ATTIVITA’ TURISTICO CULTURALI

{ESPERIENZE TURISTICHE)
DEFINIZIONE DEI PARTNER DESCRIZIONE DELLE RISORSE a partire dalle quali costruire le attiviti/esperlenze turistiche
(identificare | comuni per i PIL /o gfi operatori e attori del territorio da {ldentificare le risorse materiali e immateriali a partire dalle queli costruire le esperienze turistic culftrai)

coinvolgere nefla costruire dei progelli di svifppo turistico culturale)

DEFINIZIONE DELLE ESPERIENZE TURISTICO CULTURALI

IDENTIFICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZIQNE ESPERIENZE
{ldentificare per uno o piis segmenti almeno una possibile Esperienza {Definizione dell Esperienza - Modafita, Pariodo / Orari, Target. Servizifstrumenti necessari, Atiorf pubblici/ privati
turistica) coinvolti}
1
P L .
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti | —
DEFINIZIONE DELLE CRITICITA’ E DEI BISOGN!
INDICAZIONE ESPERIENZE DESGRIZIONE CRITICITA’
(Efercars per ogni riquadro le Esperianze individuate) (Indicare fe criticitd e f bisogni da superare per poler realizzare le Espericnze)
2
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Esampio compilazione scheda a partire da un caso esistente

BEST PRACTICE

Parigi, Francia

O

L'associazione “Paris par rues méconnues” offre delle esperienze di visita nei

quartierl meno conosciuti della citta, coinvolgendo fa popolazione locale nel mostrare
al visitatori i propri “tesori™: si tratta di luoghi, tradizioni, pratiche artistiche e artigianali,
che vedono i residenti protagonisti di in uno scambic di conoscenze ed esperienze con |
visitatori. Questa attivita turistica possiede un valore sociale ed economico diretto per i

residenti.
oA

O O TP

Paris Par Russ Méconnusi
ALt daghurame Fin b Topngme i 5 st

SCHEDA DI LAVORO

INDIVIDUAZIONE DELLE RISORSE DA CUI PARTIRE PER LA DEFINIZIOGNE DELLE ATTIVITA’ TURISTICO CULTURALI

DEFINIZIONE DE| PARTNER

(ESPERIENZE TURISTICHE)

DESCRIZIONE DELLE RISORSE a partire dalle quali costruire le attiviti/esporienze turistiche

{fdentificara i comuni par i PiL e/o gif operatari e atlorf del territaris de

(Idenlificara le risorse maferiali @ immateriall a partire dafle qualf coslruire le esperienze turistico cullural)

coinvolgere nella cosiniire def M of svil hurislico culturale,
Associazione Risarse materiali: botteghe degli artigiani, monumenti storici mineri, lueghi dl esercitazione df mestieri (as il
Abltanti musica), negoai, quartieri ecc
Artigiani
Muslcisti Risorse immateriall: tradizione, accoglienza e simpatia degli abitant, | mestleri ecc
Negoziantl in generale
Artisti
ens
DEFINIZIONE DELLE ESPERIENZE TURISTICO CULTURALI
IDENTIFICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZIONE ESPERIENZE
{Tdsnifficare per uno o pit segmenki almeno una possibile Esperienza {Definizione ded Exparienza - Modalita, Perfodo / Orari, Targel, Sanizi/strumenti necessar, Altori pubbiici’ privafi
{urisfica) coinvoli)

Passegglate tematiche per assaggiare prodotti locali

Il turista viene accompagnalo in una passegglata nel quartiere in una almosfera amichevole da un local, che
gl presenta degll abitanti che gfi raccontano le proprie ricette con i prodotti locali @ degli aneddoti, Poi sard
accompagnato nel negozio tiplco del quartiere che vends i prodottl e li fa assaggiare.




DEFINIZIONE DELLE CRITICITA' E DEI BISOGN!

INDICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZIONE CRITICITA'
{Efancare per oghi riquadra le Esperienzs individuate) (Indicare Ja criticita & i bisogni da superare per poler realizzars Je Esparenze)
Passegglate tematiche per assaggiare prodotti locali Identificare gli abitanti che posano fungere da veri testimonial di quella esperienza, che possano trasmetiere

il vero senso del luege e della cultura locale

Selezionare lueghi accessiblll

Cttenere prezzl vantagglosi nel negozio per la degustazione in mode tale da non caricare eccessivamente il
costo al turista

Identificara in numero minimo e massime di turlsll che possono partecipare alla passeggiata

Eventuale conoscenza di lingue straniere dei local & degli associati per accogliere turisti di diversi paesi
Modalita di vendita delle passeggiate




Beni culturali, turismo e
iImprenditoria creativa

Urbania 17 marzo 2015
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DIFFICOLTA DI ACCESSO E FRUIZIONE

' FITZCARRALDO DEBOLEZZA COMUNICAZIONE E
PROMOZIONE
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SERVIZI AL VISITATORE

SUPPORTI ALLA VISITA E
EVENTI TEMPORANE]I



' FITZCARRALDO DIFFICOLTA DI ACCESSO E
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o FONDAZIONE Imprese Creatlve

CORAGGIO, INCOSCIENZA, VISIONI

DIMENSIONE PICCOLA-MICRO
SENSIBILITA' RISPETTO ALLA DIMENSIONE
CULTURALE E PAESAGGISTICA DEL TERRITORIO
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LA SOSTENIBILITA’

Sponsor
/entrate
proprie

Contributi

istituzionali
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LA SOSTENIBILITA’

Contributi
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-, o
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o )’ S
commerc. servizi
i

Crowd Contributi
funding privati

<

Donazioni Sponsor
privati s economici
.4 :
Sponsor

tecnici




FUNDER35 (2013)

CHE FARE? (2014)

CuLTurABILITY (2014)

I.C. INNOvAZIONE CULTURALE (2013)

CULTURALMENTE IMPRESA (2015)
S:eFITZ(‘ARRALDD
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FONDAZIONE CondiZioni abilitanti

ACCESSO AGEVOLATO Al SERVIZI

VISIBILITA’ DEL TERRITORIO IN CUI SI
| TROVANO AD OPERARE (BRAND)

DISPONIBILITA’ DI SPAZI E SITI IN CUI
SVOLGERE LE PROPRIE ATTIVITA
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FONDAZIONE CondiZioni abilitanti

ACCESSO AGEVOLATO Al SERVIZI

VISIBILITA’ D|E&TEBR‘TDFHO IN CUI S
) OPERARE (BRAND)

DISPONIBILITA’ DI SPAZI E SITI IN CUI
-SVOLGERE LE PROPRIE ATTIVITA




Le possibilita di “
sviluppo del turismo

culturale o
per il GAL Montefeltro ' ‘

. La competitivita turistica del
® territorio GAL




&5 o
LE RISORSE NEL TERRITORIO GAL

. Dolci coline e amuchl borghi Spiritualita
-~ L pi i .,-ﬂ'ﬂ'_'_'_-_'-‘_\_"""'-\-
/'"/ 7 ‘--H"‘
Fa \ .
tanti piceoli borghi da \& Numerose risorse culturall / Le risorse legate alla
scoprire inseriti in paesaggi -, ma per la maggior parte di spiritualit si concretizzano
collinari. Y secondo livello. non solo in strutture religiose
Le risorse del Montefeltro Le strutture (musei, palazzi, {chiese, abbazie, eccetera)
hanno alte potenzialita in teatri, galferie ecc.) non ma anche in itinerari delia
termini dl attrattivita ma forniscono servizi di livello o fede.
sono poco competitive per il non vengono inserlte In Il territorio presenta vari
ridotto numero di servizi contesti che le possano monasteri e abbazie tutiora.
turistici 7 valorizzare. attivi ai quali si aggiungono dei
- 3 Borghi pi0 Belli d'ltalia  # Urbino & l'unico comune a servizi di ospitalita
1 Bandiera Aranmone : /’/ vantare attrattori di primo e
- secondo livello. '

..-s;‘

Q- &

5 il turismo rurale e un e
[ ) “turismo di relazione”

@® Gresce la domanda per riscoprire una DIMENSIONE P10 AUTENTICA, A
MISURA D’UOMO, DI CONTATTO CON LA NATURA E LE TRADIZIONI.

. Il turista desidera instaurare una relazione con I'ambiente circostante e con la
popolazione residente, custode di tradizioni e valori autentici. 4 .
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ur Tourism srt datf ISNART su dati Associ
TAA def Centro Itafia 2011
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FOCUS
Cosa cerca il turista rurale?

Centri storici

TG 40,8

Perchie natura g ot -~
Cattackall» luoghi dello spints [piomams et o S g
T
Cactell e 1.2

Musei & pinacoteche itz v e
Artigianato tipice E_;'W':‘ - g.‘,u ’;,2
Siti archeologlel Sees 7 °
Eventi s risvocazioni storiche %ﬁ_ﬁf' NSTRANIERE m [TAZIANE
Cantine & strade del vino _ i 6
Spaibenessars i G

St pretstoricl | 34

LA DOMANDA ONLINE

() |BORGHISTORICI |

| turisti hanno iniziato solo negli ultimi anni a riconoscere le Marche
come destinazione nella quale visitare borghi storici.

CULTURA

Le ricerche online di soggiomni culturali nelle Marche e nelle sue
provingcie sono basse € in generale si riferiscono sopratiutio a Urbino.

SPIRITUALITA’ E MEDITAZIONE

La spiritualitd nelle Marche ad oggi non & riconosciuta dai potenziali
turisti come una possibile motivazione di soggiorne in regionale.




PRIME CONCLUSIONI

POSIZIONAMENTO
COMPETIIVO

Alto potenziale
mancanza di valore
aggiunto della sua
offerta. ]
posizionamento attuaie
& comunicato come un
insieme indistinto  di
risorse

STADIO DI VITA
DELLA
DESTINAZIONE

Fase imiziale del ciclo
dl vita delle
destinazioni
turistiche, soprattutto
in relazlone al
prodotto rurale slow.

VANTAGGI
COMPETITIVI

Tradlzione rurale
dell’'area, alla sua
cultura, le sue
tradizioni e alie sue
leggende.
L'esperienzialita dovra
essere uno dei principali
asset strategici dell'area
GAL.

VALORE AGGIUNTO

Limitato grado di valore aggiunto: le risorse non sono strutturate in veri e propri
prodotti turistici, i servizi in destinazione sono limitati e i livelli di esperienzialita

soho relativamente bassi.

SOSTENIBILITA DELLA GOVERNANCE

Abbastanza buona: il coinvolgimento dei privati & migliorabile e it dialogo spessc
non si traduce concretamente in pratiche collaborative aperative.

Il contesto turistico
- Trend in atto -




9 | NUOVI PARADIGMI

o Come cambia il mercato -

Sostenibilita

©
LA STRATEGIA DI DESTINAZIONE

It prodotto turistico integrato di successo
ESPERIENZE

SERVIZI VALORE AGGIUNTO

COMUNICAZIONE
PROMOZIONE
COINVOLGIMENTO




Fonte: World Tounten: Organizatien

O
OPPORTUNITA’ DEL TURISMO CULTUF‘

* Per alcuni visitatori la cultura é la ragione principale del viaggio
(20%), ma per molti & il contesto in cui la visita si svolge.

» Cresce la globalizzazione, aumenta la ricerca dell'autenticita;

= Cresce la tendenza verso i viaggi brevi in destinazioni piQ
piccole o poco conosciute d'Europa.

* Aumenta l'attesa di un buon livello di servizi, sicurezza e una
esperienza impressionante, fuori dal comune, unica.

* Aumenta la preoccupazione per I"ambiente. La sostenibilita delle
comunita e dell'ambiente naturale diventano valori importanti.

O
UN MODELLO DI SVILUPPO SOSTENIBIL

Indirizzi sirategici per un turismo culturale sostenibile

L’esperienza turistico culturale

Il visitatore ricerca un forte coinvolgimento e un dimensione
profondamente personale dell’esperienza turistica.

La destinazione dovrebbe costruire i propri prodotti turistici culturali
nella modalita di una narrazione che accompagna Il visitatore in un
processo dinamico ed interattivo di apprendimento e conoscenza,
che comporta il coinvolgimento di tutli i soggetti delle filiera turistica,
compresi i residenti.




______

Best Practices
Alcune idee da cui prendere spunto

BEST PRACTICE O
F’iﬁte Cité de Caractére - Pays de la Loire, Francia

Il progetto prevede l'ottenimento di un marchio (Label) nazionale da parte di ;
citta e villaggi a carattere rurale rilasciato dal CDT (Comité Départemental du i

Tourisme). L'obiettivo del riconoscimento & contribuire allo sviluppo turistico
dell’area valorizzando le risorse e il patrimonio di ciascuna N
cittd/villaggio.

| prodotti di

riferimento:

« Storia e cultura

= Natura e sport

* Enogastronomia

* Religioso e spirituzle
* Business

Petiies Cite

Caractere

| target principali:
* Famiglie
= Coppie
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BEST PRACTICE

Ausltria

Creative tourism Austria & una associazione che offre viaggl culturall ed
esperienze creative in Austria. Raccoglie oltre 100 “partner” in tutto il
paese, compresi hotel e cittd “creative”. L'obiettivo & quello di promuovere
gli aspetti culturali e creativi della cultura locale austriaca, offrendo ai
viaggiatori workshop e attivith come produzione del formaggio, degustazione
di vini, corsi di artigianato, seminari di musica, danza, pittura tradizionale e
corsi di cucina -

BEST PRACTICE
Lisbona, Portogalio

L’associazione Lisbon Walker organizza particolari visite guidate, rivolte
a persone non vedentl e a persone che deslderano scoprire al citta in
modo diverso. | tour sono improntati alla scoperta “sensoriale” della citta. Nel
caso dei visitatori normovedenti, i partecipanti sono guidati attraverso il centro
storico da parte di una guida non vedente che incoraggia i partecipanti a
esplorare a fondo le loro percezioni delle superfici, degli odori e dei suoni del
quartiere. Inolire una guida turistica con competenze storico-artistiche
accompaana oani aruppe.




Grazie!

Domande?

Cell: +39.340.3932608 // Mail: flavia@ilaviafagotto.it // @FlaviaFagotio

La praprigta ed i diritt relativi al presents documento, ai sensi defla Legge
I”
!
/
/
' .
1
‘.

nr.518/1992 in matetia df "Diritti dAultore”, sono in via esclusiva di Flavia

Fagotto. Nessuna parte df quasta presentazions pud essers ripradoita &
leventuale ulilizzo della stessa da parte df terzi deve essere
preventivamenie autorizzato da Flavia Fagotto.
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$104% Urbarmo (PL) taly
PlvA Q1377860414

el +39 0722 317599
For 30 0722 317730

into@monietelroleader. it
montefe-frasvilpposcarl@pec.
www.monkefeltro-leader.it
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COSTRUZIONE PSL MONTEFELTRO SVILUPPO - FOCUS TURISMO CULTURA
Incontro del 24.03/2016 - ore 15.00 — Barco Ducale - Urbania (PU)
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti

SCHEDA DI LAYORO

INDIVIDUAZIONE DELLE RISORSE DA CUI PARTIRE PER LA DEFINIZIONE DELLE ATTIVITA’' TURISTICO CULTURALI

(ESPERIENZE TURISTICHE)

DEFINIZIONE DEI PARTNER

DESCRIZIONE DELLE RISORSE a partire dalle quali costruire le atfiviti/esperisnze turistiche

{identificare | comuni per | PIL /o gii operstori e affor del arritoric da
coinvolgere reilz costruire dei progelti di sviluppo turistico culturaie)

{ldentificare fe risorse matarialf e immaleriali a pertire dalle quali costruire le esperienze turistico culturali)

Comune di Urbino

Comune di Urbania

Comune di Cagli

Biblioteca di Urbania

Polo Culturale di Eccellenza di Cagli
Universita degli Studi di Urbino
1.8.L.A. Urbino

1.S.A. Urbino

Accademia di Belle Arti di Urbino
Accademia Raffaello
Associazione Culturale Practica
Cooperativa Opera

Studio Grafico Unika
Associazione aquilonisti Urbino
Negozianti

Abitanti

Volontari

Unicita assoluta di Urbino come citta del libro, una citta che concentra in uno spazio
cosi piccolo cosi tante realtd legate al libro: istitut di grafica e di editoria, scucle
d'arte, univerista. Non solo Urbino, ma anche le eccellenze del territorio come
Urbania e Cagli con le loro biblioteche pubbliche.

PROGRAMMAM DI SVILUPPO RURALE 2014-2020
\Reg. TE 1305/2014)
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti

.

DEFINIZIONE DELLE ESPERIENZE TURISTICO CULTURALI

IDENTIFICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZIONE ESPERIENZE
{Identificare per una o pit segmenti almeno una possibilo Esperienza {Definizione delf Esperienza — Modaiita, Periodo / Orari, Targst. Servizifsirumentti necessari, Atlorf pubblici! privati
turistica) coinvoll;
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti —

Reading teatrali, presentazioni, workshop,
laboratori per bambini, concerti, degustazioni,
passeggiate letterarie.

Festival ‘Urbino e le Citta del Libro’
16-19 giugno 2016 (giugno 2017-2018-2018).

DEFINIZIONE DELLE CRITICITA’ E DEI BISOGNI

INDICAZIONE ESPERIENZE

DESCRIZIONE CRITICITA’

{Efentare per ogni riquadro le Esperienze individuals)

(Indicare fe criticita o j bisogni da superare per poler realizzare fe Espenienze)

£ 3
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti —

Per costruire un festival culturale nel Montefeltro che possa avere una risonanza
anche a livelic nazionale, sono necessari tempi di progettazione che si coniugano a
fatica con l'insieme delle dinamiche tradizionali (certezze istituzionali, approvazione
dei bilanci, etc.) E piuttosto difficile convincere alcune parti in causa di quanto il lungo
termine di pregrammazione sia molto pil importante del breve. Nello specifico
dell'aspetto culturale, la mancanza di una biblioteca pubblica a Urbino segna un
punto a sfavore decisivo non solo per la citta urhinate, ma per tutto il Montefeltro;
basti pensare a come ne siano impoverite candidature importanti - come ad esempio
quella a capitale europea della cultura - senza che siano gia stati avviati progetti per
porre rimedio a questa lacuna. Per quanto sia piuttosto innegabile che, se andassero
a buon fine, candidature come questa porterebbero finanziamenti e benefici a tutto i
territorio e nonostante I'eccellenza assoluta di alcune risorse culturali del Montefeltro
quali le eccellenze riguardanti if libro, si continuano a preferire progetti dal ritorno
immediato il cui unico effetto si limita alla visibilita su qualche pagina dei pur validi
giormali locali.
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti —
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SCHEDA DI LAVORO: FORMAZIONE DEGLI OPERATORI

Ambiti tematici di intervento

Retl e comunita intelllgenti

Valorizzazione del territorio e dei suoi tematismi fambientali, culturail,
paesaggistici, manifatturieri} con finalita legate alla preservazione ed

all’accoglienza

Valorizzazione di benl culturali e patrimonio artistico legato al territorio 2

MODELLG GEMERALE DM RETE A "DOPFIO LECAME"

PROGRAMMA DI SVILUPRO FURALE 2014-2020 ) REGIONE 2 '
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PSL Montefaltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti | —

INDIVIDUAZIONE DELLE RiSORSE DA CUI PARTIRE PER LA DEFINIZIONE DELLE ATTIVITA’ TURISTICO CULTURALI

(ESPERIENZE TURISTICHE)

DEFINIZIONE DEI PARTNER

DESCRIZIONE DELLE RISORSE a partire dalle quali costruire le attivitifesperienze turistiche

{identificare | comuni per i PIL e/g gl operatori & afori def territorio da
coinvoigers nelia costruire dei progeftl di svifuppo turistico cuttirale)

{ldentificare fe riscrse materiali e immateriali a partire dalle quall costruire Je esperienze furistico culturali)

130 Comuni del GAL e tutte le strutture ricettive
extralberghiere:

a) gli esercizi di affittacamere;

b) le attivita ricettive a conduzione familiare — bed
and breakfast;

¢) le case per ferie;

d) le unita abitative ammobiliate ad uso turistico;
e} le strutture ricettive — residence;

f} gli ostelli per la gioventi;

g) le attivita ricettive in esercizi di ristorazione;
h} gli alloggi nell'ambito dellattivita agrituristica;
i} attivita ricettive in residenze rurali;

1) le foresterie per turisti;

my} i centri soggiorno studi;

n} le residenze d'epoca extralberghiere;

0} i rifugi escursionistici;

p) i rifugi alpini;

Risorse materiali:

+ Shopping {negozi storici o tipici, abbigliamento, calzature, gioiellerie, cartolerie,
alimentari)
Services (noleggio auto/scooter/bici, farmacie, medici, veterinari, trasporti, )
Beauty {profumerie, centri benessere, parrucchieri)
Art (musei, luoghi di interesse storico culturale)
Free Time (Cinema, teatro, tennis, zoo, parchi acquatici)
By Night {discoteche, lounge bar, jazz club, locali di tendenza)
Food & Drinks {ristoranti, caffetterie, gelaterie, pub)

* Excursions {visite guidate, percorsi storici o naturalistici)
Risorse immateriali: Legami tra partners e risorse che “competono collaborando”,
facendo leva su una massa critica di risorse complementari o aggiuntive necessarie per
creare offerte di valore superiore a quelle che potrebbero erogare i singoli operatori per
la clientela
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti e
DEFINIZIONE DELLE ESPERIENZE TURISTICO CULTURALI
IDENTIFICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZIONE ESPERIENZE
{Identificare per uno o pii segmenti almeno una possibile Csperienza {Definizione delf Esperianze - Modalita, Periodo / Orarl, Targel. Servizifstrument necessari, Atfori pubblicl privadi
luristica) cairvoii}

FORMAZIONE CONTINUA SU ACCOGLIENZA E
TRAVEL PLAN DEGLI QPERATORI DELLE STRUTTURE
EXTRALBERGHIERE

La finalita di accrescere efo migliorare I'Accoglienza
della struttura ricettiva consiste:

1} nel proporre le migliori scluzioni per fruire del
territorio, creando itinerari a misura del turista nel
rispetto delle sue necessita, gusti e tendenze;

2) nel consentire il ricordo di un buon soggiorno in
hotel cen i suoi profumi, i colord, il gusto, il relax e le
tante sorprese,

La Formazione & quindi finalizzata a rendere gli
operatori delle strutture coinvolti e partecipi del
benessere degli ospiti tra vita in albergo, comune e
territorio.

Azione: N. Seminari rivolti ai Titolari di strutture ricettive extralberghiere

Sede: Comune del GAL

Durata: il Seminario ha la durata di 16 ore da svolgersi in quattro mezze giornate (o due
giornate) del sabato per gruppi di max 15 persone

Contenuti: -

1} Dalla Sistemazione all’Ospitalita. Nuove idee per un efficace coinvolgimento degli
ospiti. L'Accoglienza diffusa

2} Turismo di esplorazione. Le diverse proposte turistiche, dall’arte
all"'enogastronomia, dallo sport allo shopping.

3) Creazione e proposizione turistica diversificata. Come scegliere itinerari e
destinazioni. Luoghi produttivi, luoghi di vendita di eccellenza e realta di prestigio
che fanno la differenza.

4) LEmozione del Tour. La funzione ‘seduttiva’ e la soddisfazione di bisogni del
cliente. Work shop su ipotetici itinerari da proporre.

5) La Tourist Satisfaction. Gli strumenti di rilevazione ¢ la reportistica.

FROGRAMMA Df SVILUPPD RURALE 2014-2020
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti

Misura 18 - Boltomsura 19.1 - Soslapno Preparmano

aban Ewcpen

MO L

LE RETI COME STRUMENTO DI CRESCITA
Accompagnamento (start-up) di forme ‘spontanee’ di
aggregazione tra partners e risorse che, attraverso
una cooperazione orizzontale tra le proprie imprese,
mirano a realizzare obiettivi comuni di crescita e di
consolidamento.

Guidarle in un processe di “consapevolezza® circa il
vantaggio derivante di far parte della rete che
consente di contenere gli svantaggi derivanti dalle
ridotte dimensicni aziendali e di valorizzarne gli
elementi di competitivita tipici delle micro imprese
(flessibilita, legame con il territorio, produzione di
qualita, spesso artigianale e di nicchia).

Azione: N. Workshop di ‘Business Networking’ rivolti a risorse e partners
Sede: Comuni del GAL
Durata: il Workshop ha la durata di 8 ore da svolgersi in una giornata intera,
possibiimente il sabato per gruppi di max 15 attivita eterogenee
Obiettivo: & quello di creare un network di aziende accomunate da un progetto di
crescita del business. Chi partecipa a guesto network desidera dare qualcosa, offrire
qualcosa agli altri membri per ricevere in cambio qualcos’altro
Contenuti:

1} Che cos’@ il Networking

2} 1l Referral Marketing

3} Tecniche di Givers gain

4} Costruire la rete a ‘Legami forti’
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti  cm—

DEFINIZIONE DELLE CRITICITA’ E DEI BISOGN!

INDICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZIONE CRITICITA’

(Efencare per ogni riguadro fe Esperienze individuats) (Indicare le crilicité @ i bisogni da superare per poler realizzare Je Esperienze)
FORMAZIONE CONTINUA SU ACCOGLIENZA E L'analisi svolta tra decine di piccole attivita extralberghiere ha evidenziato con forza
TRAVEL PLAN DEGLt OPERATORI DELLE STRUTTURE | I'esigenza di una formazione di qualita ove lo sviluppo delle competenze hard (lingua
EXTRALBERGHIERE straniera, presenza e visibilitd on-line - sito/blog- booking e gestione tariffaria} delle

piccole attivita ricettive vanno necessariamente integrate con altre leve pill strategiche
LE RETI COME STRUMENTO DI CRESCITA La difficolta maggiore nel creare un network di imprese & quella di generare un

sentimento di fiducia reciproca tra i possibili partner. La fiducia & la risorsa invisibile a
maggior valore, sebbene non si scambi sul mercato, in quanto & il presupposto per la
collaborazione. Vi sono inoltre difficolta legate al cambio di prospettiva culturale degli
operatori, che devono passare da una prospettiva di gestione isolata ad una modalita
condivisa con i partner.
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti

SCHEDA DI LAVORO:

PROPOSTA PER LA VALORIZZAZIONE DEL TERRITORIO IN RELAZIONE AL TURISMO SPORTIVO ALL'ARIA APERTA

INDIVIDUAZIONE DELLE RISORSE DA CUI PARTIRE PER LA DEFINIZIONE DELLE ATTIVITA’ TURISTICO CULTURALI

(ESPERIENZE TURISTICHE)

DEFINIZIONE DEI PARTNER

DESCRIZIONE DELLE RISORSE a partire dalle quall costruire le attivita/esperlenze turistiche

{Identificare | comuni per i PIL e/o gli aperatori e attori dal termitorio da
cainvolgere nelfa costruire dei progetti of sviluppe turistico culturale)

{ldentificare le risorse materiali e immateriali a partire dalle queli costruire le esperienze turistico cultural])

Comuni del'area GAL

Unloni dei Comuni

Associazioni sportive presenti sul temitorio GAL
Federazioni lecali {Provinciali e regionali)

Enti di promozione sportiva

CONI Provinciale e Regionale

Risorse materiali: Mappafura impianti spertivif Mappatura di percorsi stradali, sentieristica, fluviali e facustri/
Mappatura di zone idonee all'organizzazione di eventi sportivi

Risorse immateriali: Promazlone delle sport a livello locale per una migliore fruzione delle aree individuate/
Promozione defie opportunita verse i turisti

DEFINIZIONE DELLE ESPERIENZE TURISTICO CULTURALI

IDENTIFICAZIQNE ESPERIENZE DESCRIZIONE ESPERIENZE
{Identificare per uno o pid segmenti almeno una possibile Esperienza (Definizione dell Esperienza — Modaiita, Periodo / Qrari, Target, Servizi/strumenti necessari. Aftori pubblici/ priveti
turistica) coinvolf)

Percorsi di vario genere da fruire in bicicletta, a piedi e a cavallo
da fruire in autenomia o framite guide turistiche che leghing
attivita alfaria aperta e quindi sport ai luoghi culturali

I turista viene accompagnato (in senso late) su luoghi ben individuali € segnalati per poter visitare il territorio

Organizzazione di eventi sportivi

Favorire il turismo sportivo degli sport che permettono anche una conoscenza del temitorio

5’;25’&» FHOGHAMMA DI SVILUPPS ALIRALE 2014-2020
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti
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DEFINIZIONE DELLE CRITICITA’ E DEI BISOGNI

INDICAZIONE ESPERIENZE

DESCRIZIONE CRITICITA’

(Elencare per ogni riquadro Ja Esperianze individuate)

{tndicare fa critichta e | bisogni da superare per pofer realizzare le Esperienze}

Percorsi di vario genere da frulre in bicicletta, a piedi e a cavallo
da fruire in autonomia o tramite guids turistiche che leghino
atfivita alfaria aperta e quindi sport ai luoghi culturali

Per ciascuna discipfina sporfiva individualta vannio realizzalf dei percorsi segnalati in modo che ciescun
ulente sig in grado df poter fruire di tali risorse. Coniugare | percorsi con elementi caratforistici defia culfurs,
deiartigianato e del prodotti fipici {(ad esempio in un percorse a piadi o biciletfa incrociare lungo if percorso
musei, bofteghs artigians e punti di nstoro

Favorire Paccoglienze ramite la creazione di strutture ricettive adatfe alfo scapo (bike hotel, efc efc), guide
ed istruttori qualificati e capaci of accoglienza

Organizzazione di eventi sportivi

Allestire gli impianti sportivi per I'accoglienza di un numero alto di alleti partecipanti

Formare i giovani alla gestione dell'evento e allaccoglienza

Formare gll aperatori turistici alla condivisione ci obiettivi di gruppo nonché alfaccoglienza anche di gruppi
stranieri

Promuovere nelle sedi opportune la capacita del temitorio ad accogliere tali opportunita e trasmettere la
capacith onganlzzativa
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PSL Montefelro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti

SCHEDA DI LAVORQ

INDIVIDUAZIONE DELLE RISORSE DA CUI PARTIRE PER LA DEFINIZIONE DELLE ATTIVITA’ TURISTICO CULTURALI

(ESPERIENZE TURISTICHE)

DEFINIZIONE DEI PARTNER

DESCRIZIONE DELLE RISQORSE a partire dalle quali ¢costruire le attivitdlesperienze turistiche

{ldentificare f comuni per | PIL e/o o) operatori e attor dei teritorio dea
coinvolgere nelfa costruire ded progetti of sviluppo turistico culturale)

{ldentificara le risorse maferialj e immateriali a partife dalle quall coslbruire fe esperienze turistico culfurali)

Comuni coinvolti direttamente da interventi
specificl:

Montecopiolo

Urbanla

Acqualagna

Fermignano

Peglio

Comuni coinvoltl Indirettamente da Interventi
a carattere generale e di visibilita:

Tutli i comuni ricadenti nell'area di competenza
del Gal Montefeltro Sviluppo

Associazioni Culturali dell'area interessata
Abitanti

Artigiani

Attori

Produttori del comparto agro-alimentare ed eno-
gastronomico

Portatori di tradizioni

Esperti di paesaggio e di lettura integrata dello

Paesaggio naturale

Paesaggio agrario

Paesaggio antropico

Borghi ed emergenze storico-culturali ed artistiche
Artigianato, prodotti eno-gastronomici

Attori interpretanti i personaggi delle sterie raccontate
Operatori turistici e attori attivi del settore

Strutture ricettive

Accoglienza diffusa

Conoscenza dettagliata del territorio e del progetto In Qggetto
Preparazione adeguata sul prodotto offerto

Offerta di esperienze di viaggio e di scoperta
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stesso
Guide turistiche
Guide naturalistiche
DEFINIZIONE DELLE ESPERIENZE TURISTICC CULTURALI
IDENTIFICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZIONE ESPERIENZE
(Identificare per uno o pit segmenti almeno una possibile Esperienza (Definizione delf Esperienza — Modaliia, Periodo / Orari, Target, Servizifstrument necessari, Atori pubbiici/ privati
furistica} coinvolti)

Escursioni a carattere storico-culturale e
naturalistico alla scoperta dei paesaggi
immarialati nei piti importanti dipinti del
Rinascimento Italiano.

Proposte di viaggio di pill giorni all'intemo
delle installazioni realizzate sulle vedute
rinascimentali allestite, tenendo conto della
valenza trasversale del progetto.

Proposte tematiche che, a fianco delle visite
di cui sopra, esprimano tutte le potenzialita
ed eccellenze del territorio.

Corsi, seminari, educational, convegni sulle
tematiche legate al viaggio e viaggiatori, al

ESPERIENZA:

Escursioni a carattere storico-culturale e naturalistico afla scoperta del paesaggi
immortalati nei pid importanti dipinti del Rinascimento Haliano.

MODALITA': accompagnamento con guide turistiche specializzate — in maniera
autonoma attraverso la cartellonistica stradale, mappe stradali dettagliate — app
dedicate).

PERIODO: tutto I'anno.

ORARI: diurni.

TARGET: viaggiatori, addetti ai lavori, storicl, storici dell’arte, studenti, facolta
universitarie (umanistiche, architettura ecc.), associazioni culturali...

SERVIZI E STRUMENTI NECESSARI, ATTORI PUBBLICG/PRIVATI: segretaria
operativa, agenzie viaggi e tour operator, personale qualificato nel marketing
territoriale, navette per gruppi organizzati, guide turistiche specializzate, operatori
turistici e gestori dell'ospitalita con caratteristiche idonee alla rappresentazione
del territorio e alla qualitd del prodotto offerto, enti pubblici territoriali, proloco,
associazioni di volontariato.
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti =

paesaggio e alla bellezza.

Eventi legati al tema affrontato.

MODALITA', PERIODO, ORARI, TARGET, SERVIZI E STRUMENTI E ATTORI
DA COINVOLGERE SONOQ GLI STESSI ANCHE PER LE ESPERIENZE CHE
SEGUONO.

Proposte di viaggio di pil giorni allinterno delle installazioni realizzate sulle
vedute rinascimentali allestite, tenendo conto della valenza trasversale del
progetto.

Corsi, seminari, educational, convegni sulle tematiche legate al viaggio
viaggiatori, al paesaggio e alla bellezza.

Eventi legati al tema affrontato.

DEFINIZIONE DELLE CRITICITA’ E DEI BISOGNI

INDICAZIONE ESPERIENZE

DESCRIZIONE CRITICITA'

(Efencara per ogni riquatio le Esperianze individuats)

{Indicara le crificita e i bisogni da superare per poler realizzare fo Esperonze)

G 5y
T PROGAAMMA DI SVILUPPO RURALE 2014-2020
W L peg CE 130520145

‘.’_lﬁ;ﬂ-' Meeum 19 « Soltonsisa 19 1 - Soslegne preparatanio

[y

PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti e

Identificazione dei portatori locali di esperienze.

Identificazions delle guide turistiche, naturalistiche, narratori ed attori che siano
espressione dsl territorio.

Selezicne dsi luoghi oggetto degli allestimenti.

Scelta adeguata delle azioni di comunicazione.

Rendere fruibili le location: (sistemazione ed allestimento a scopo turistico dei
lucghi e messa in sicurezza degli stessi, realizzazione di cartellonistica stradale
locale e periferica,realizzazione di app.,realizzazione di video-documentari,
realizzazione di video — clip virali adatti alla diffusione tramite i social network,
stesura calendario visite).

Accordi con gli operatori locali a tutti i livelli per una programmazione efficace e
per instaurare un rapporto di collaborazione duraturo.

Implementazicne di tutte le azioni ufili a creare un filo conduttore tra il tessuto
socio-economico ed il progetto (es: strutiure ricettive tematizzate ed in linea con il
progetto).

Individuazione degli operatori con i quali collaborare sulle attivita di incoming.
Stabilire relazioni durature con tutti gli stake holders individuati.

Attivare l'attivita di incoming attraverso una selezione accurata degli operatori da
coinvolgere.
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti

SCHEDA DI LAVORO

INDIVIDUAZIONE DELLE RISORSE DA CUI PARTIRE PER LA DEFINIZIONE DELLE ATTIVITA' TURISTICO CULTURALI

(ESPERIENZE TURISTICHE)

DEFINIZIONE DEI PARTNER

DESCRIZIONE DELLE RISORSE a partire dalle quali costruire lo attivitilesperienze turistiche

{ldentificara i comuni per | PIL efo gii operaton e attori del lemitoro da
coinvolgere nela costruire del progetti oi sviluppo furistico culturats)

{identificare le risorse materiall e immateriali a parfire dalle qual cosiruire le esperienze turistico cuilural)

Da individuare.

Obigttive: Rete dl  Minerari di  geoturismo,
geocarcheologia, naturalistico-amblentali e eno-
gastronomici nel comuni montani.

Sl propone |' iscrizione dei soggetti interessati ad un
TAVOLO di favoro dedicato, guidato da un facilitatore,
per una attivitd di co-progettazione di una proposta di
dettagllo.

La fruikilith degli elementi di patrimonio culturale e naturale allaperto & costituita oltre che dai Monument| & beni
cutturali In s.6. ancha dai repertl archeoclogici romani =ponti- tratt! di fiurni - geoslt! - sitl natura 2000 5IC-ZPS, Parchl,
ecc. che sono present! nel territorio, La loro godibllit a volte risulta In parte compromessa dal fatto che le area che
ls ospitano risultane In aleunl casi non manutenuta, priva di idonel accessi & soprattutto di segnaletica. Questa zone a
queste risorse, che costituiscono luoghl e "passaggi" fruibili, veri @ propri pal jicl o naturali su el
paesaggistici di incornmensurabile valore rapp dai sicurl i a cielo aperto sulla natura e sulla storia
delf'uomo che ha sbitato e trasformato quasta territorio, non devono restare nascosti a ancora poco conosciuti. Una
attenta mappatura di queste georisorse affiancata ad una w3 dl attrattorl er nicl, di artigh
tipico locale p b he di vacchi jer], costitulsce la base da cul partire per ricavare una possiblle rets di
ITINERARI e NODI nno-gastrc»geo—turlsﬂcl da progettare. PERCORSI TRACCIAT| E IDENTIFICABIL, eventualmente
scaricabill a su i ton NODL.naturall @ NODI.culturali I gul frulziona e il cui intreccio sia
propesto in funzione del VALORE CULTURALE E NATURALISTICO CHE PRESENTANO e in relazione anche agll aspetti
Fislograficl , di viabliith e dei tampl di spostamente & trasporto da e per I'srea di progatto. La disponibiits df punti df
sosta & di puntl dl ristora owwero di permottamaente (Agriturismi, Hotal, Affittacamare) facliments r=ggiungibil
andranne a costituire | NODInutritivi e i| NODIrpose dl una RETE/MAGLIA da proporre come BRAND MONTEFELTRO.
Vintervento dovrebbe riuscire a consentire anche la conservazione/riqualificazione dei siti piti degradatl per RIi-
PORTARE ALLA LUCE QUEST! TESORI E QUESTE BELLEZZE i frulblll risp alla d da sempre pll
frequente di un turismo naturalistico, culturale e amblentals, sostenibile, soft, anche da parte di visitator stranier],
cosl come quello scolastico di fine corso” In zone genuine e *tranquiile™, non cactiche, In grado di offrire rifugi e asill
sleurl ai visitatori che pessene cosi racuperare anche un benassera psico-fisleo smattita.
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DEFINIZIONE DELLE ESPERIENZE TURISTICO CULTURALF

IDENTIFICAZIONE ESPERIENZE DESCRIZICNE ESPERIENZE
{tfentificare per uno o pit segmenti almeno una possibile Esperienza {Definizione delf Esperienza - Modalita. Periode/ Orari, Target, Servizilstrument necessar, Alfor pubblic? privali
furistica} coinvolti)

ltinerarlo geoturistico - amblentale nella Valle del Flume Bosso
{Cagll)

Foto scattate dal Prof. Alberto Ferretti
In questo tratte di valle afficrane tutte le formationi geologiche maso-
iche. Quaste for i sone da tempo studiate dai geologl, che
na hanno sublto rilevate I'accezionale importanza sclentifica. Gid oltre
un secolo fa gli studios! Marfotti, Picclnini a Zittel definirono la Valle del
Bosso un vera & proprio "atlante geclogico". Nel 1906 Celussi la citd
come "una della pll splendide a istruttive sezion! per lo studio dal

taman| secondari che possegga I'Appennino Centrale".

Il GEQTURISMO come viene definito dalla NATIONAL GEOGRAFIC SOCIETY & una forma di turismo che
“sostlena o accentua Il carattere geografico del luogo visitato — il suo ambiente, Il suo patrimonlo, la sua
estetica, la sua cultura e [l benessere dei suol abltant”.

GEOTURISMO significa viaggiare per scoprive le meraviglie geclogiche, paesaggistiche e ambientali nel
luogo In cul st trovano e la particolare combinaziona che si erea tra risorse naturali e ymane che rendono il
lucgo unlco e irrpetibile. Il GEOTURISMO non & “turlsmo a tema geologica™; in ogni fuogo troviamo
paesaggl diversi, affascinant], che hanno una storia da raccontare: la storia della terra, caplre come si siano
originati, visitarli nel loro ambiente naturale, leggere come 'uomo abbla saputo usare queste risorse
sviluppande le proprie attivitd, spiegare perché certi mestieri nascono In un luogo piuttosto che in un altro,
capire la Toponomastica {Perché sl dice AVELLANE ?) e assaggiare | prodotti tipici locali, Questo & il
GEQTURISMO. Questo fa il GEOTURISTA

Prltrarmbe e gt il P Sarsaa.
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PSL Montefeltro Sviluppo: Turismo e Cultura - Scheda proposte partecipanti

DEFINIZIONE DELLE CRITICITA’ E DEI BISOGN!

INDICAZIONE ESPERIENZE

DESCRIZIONE CRITICITA’

{Elencare per ogni riguadro le Esperienze individuale)
Esempio di Geoturismo ned SALENTO ADRIATICO
Un tour tra il laghetto di bauxite di Otranto, la cava costlera di Porto
Miggiano, le Calcareniti del Pleistocene del Salento a Castro, il Clolo
a Gagllano del Capo e lincontro del due marl a Santa Maria di
Leuca. Dal Mesozoico ad oggl, su quelle che un tempo furono le
barriere coralline tropicali del promontorio Africanc “Apula®,
emerse @ sommerse pil volte durante la eollisione con la placca
Euroaslatica.
Ognl itinerario & una vera scoperta della terra, per godere delle
bellezza della natura e capire la storia geologica dei luoghi, Durante
la gecescursione | frultarl potranno visitare | geositi [speteacolarita
geologiche che raccontano la storks, gll eventl o i processl del
passate) con pregevole valore turistico dove potranno leggere ed
Interpretare | segni e le evidenze lasclate dalla natura. | partecipanti
avranno la possibllity di fare delle passeggiate allaperto per
osservare rocce con fossili depositf dl maremoto, avent!
catastrofici, segni @ forme lasciatl dali camblamenti climaticl del
passato e dalle varlazioni de! Ivello marino, canyon, inclsion legata
a paleo fiumi, tratt] di costa In erosione e tanto altro. Assaggi di
enogastronomia locale durante il parcorso.

{Indicare fe cniticita e i/ bisogni da superare per pater realizzare le Esperienze)

Identifizare e istruire guidefaccompagnator organizzati, resident] in leco, nella spiegazione e nella
illustrazione agli itinerari capaci di trasmettere il vero senso del luoghl.

Eventuale conoscenza di lingue straniere per accogliere turisti di diversi paesi

Favorire la costituzione di cooperative locall dl operater turistici In grado di dialogare con gli
operatoli delfa costa compreso porti e aereoporti dove prelevare e trasportare in loco il visitatore

Selezionare e costrulre itinerarf con luoghi accessibili.

Ottenere prezzi vantaggiosi per la degustazione enogastronomica e per leventuale permottamento
in modo tale da non caricare eccassivamente it costo al turista

Identificare il numero minimo e massimo di turistl che possono partecipare alla passeggiata

Maodalita di vendita dal prodatte

A cura di ENDRO MARTINI Responsabile della Sezione Marche della Soclet? Italfana di Geologia Ambientale

{SIGEA.Marche, Sede di Cagli, Via Felici 8- 61043-PU) <marche@sigeaweb.it> <endromartini@gmail.com>

) .

Mg 10 - Sotlomsura 19,1 - Soslapno preparsiono {

. PROGHRAMMA DI SVILUFRO RURAL E 2014-2020
[Fog CF 1305/2014)

CELL: 347.4475536

REGIONE @ : ]
MARCHE el 1
b




